TISKOVÁ ZPRÁVA
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Živý zájem návštěvníků o SVĚT REKLAMY 2014 

[bookmark: OLE_LINK7][bookmark: OLE_LINK2][bookmark: OLE_LINK9][bookmark: OLE_LINK6][bookmark: OLE_LINK4]     Prezentační veletrhy firem z oblasti reklamy, marketingu a polygrafie SVĚT REKLAMY se uskutečnily tradičně ve dvou etapách v Brně a v Praze. Již devátý ročník proběhl v Brně 25. září 2014 v Orea Hotel Voroněž a sedmý ročník v Praze 7. října 2014 v  Hotelu Diplomat. 

    Pořadatelem je výstavnická společnost Omnis Olomouc, která se specializuje na pořádání převážně odborných veletrhů.

     Svět reklamy jsou jednodenní, nízkonákladové a networkingové akce s cílem zprostředkovat kontakty mezi firmami v reklamní branži a s firmami - uživateli reklamy. 
Návštěvníci z řad zejména marketingových manažerů firem i zástupců firem široké reklamní branže zde měli možnost navázat kontakty s řadou kvalitních vystavovatelů z oblasti reklamy, marketingu a polygrafie. Mnozí zde našli inspiraci pro vánoční sezóny i přípravu reklamní kampaně na rok následující.

     Nové poznatky načerpali zájemci v atraktivních přednáškách doprovodného programu veletrhů. Uznávaní odborníci zde seznámili zájemce s trendy, technologickými novinkami a vůbec aktuálními a inspirativními informacemi rozdělenými do 3 tematických bloků:
· Online reklama efektivně - SEO, RTB, WordPress, sociální sítě, e-mailing, infografiky, mobilní aplikace ...
· Reklama – perspektivy a trendy - reklama vs. "propagace", guerilla marketing, nové trendy ve firemní komunikaci, kupónový marketing ... 
· Grafický design aktuálně - role grafického a komunikačního designera, vizuální komunikace značek, design a právo.
O tuto část veletrhu byl i tentokrát velký zájem. Jednotlivé přednáškové bloky navštívilo více ne než 200 účastníků a to v Brně i v Praze.  

[bookmark: _GoBack]    Akce je živý organismus, který průběžně narůstá o přednášky, firemní prezentace a účastníky. Obě části veletrhu akce, jak výstavní tak přednášková, zaznamenali opravdu živý zájem a povedlo se opět posunout tento typ neformální akce o další krok dále.

